BAROMETRE () TECHTOMED DE LA PRATIQUE
OMNICANAL DES PHARMAS 2023

METHODOLOGIE Résultats d'une enquéte TechToMed

Etude réalisée auprés de 20 laboratoires pharmaceutiques francais (27 répondants).
Elle fait suite a une précédente enquéte menée en novembre 2021 et nous permet de mesurer I'’évolution de la pratique
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*CDP : Customer Data Plateform Y 10 20 30 40 50

*Données intelligentes : auto segmentation, Business Intelligence, visualisation et data science Cette infographie est le résultat d'une enquéte menée par TechToMed. Pour plus d'informations sur cette enquéte, veuillez contacter : contact@techtomed.com
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