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COMPTE RENDU DE LA COMMISSION AD HOC

DU 14 MARS 2008
Participants :
Patricia Angelisanti, Isabelle Boulo, Céline Brun, Isabelle Dardour, Daniela Gomes, Eric Marchand, Sandra Margunato, Catherine Martre, Marie-Françoise Multon.
Actualité de la commission :
Suite au départ en congé maternité d’Angélique en janvier 2008, la responsabilité de la commission est temporairement reprise par Céline Brun, Catherine Martre et Isabelle Boulo.

L’activité de la commission a été présentée lors de l’assemblée générale d’Infostat le 5 février, faisant notamment le focus sur l’annuaire des sociétés réalisé en 2007.
L’annuaire en 2008 :

Il sera mis à disposition via le site Infostat à ceux qui en auront fait la demande, après règlement de la cotisation de 250€.

Une mise à jour de l’annuaire est prévue en 2009.

Afin d’assurer un suivi en continu, en début de chaque réunion de la commission, chacun fera part des remarques si nécessaire (une nouvelle société à référencer, un changement de coordonnées ou de correspondant, etc.). 

Les projets pour 2008 :

· Sociétés à recevoir pour en découvrir l’activité : 

· Quatrax

· Gfk, la nouvelle filiale française du groupe reprise par Eric Robillard.

( pour action : Eric Marchand contactera cette dernière pour l’inviter à la prochaine réunion. (RDV a été pris par Eric depuis, GfK sera là à 11h00).
· Elaboration de grilles tarifaires : 

Mise en commun des différents lignes de tarifs types d’une étude ad hoc (ex : location d’une salle avec glace sans tain, déplacement en province, …)

( pour action pour la prochaine réunion, chacun viendra avec des éléments propres types pour mise en commun et comparaison. 

· Recenser les différentes formations en études ad hoc

Invité de la réunion : société Fovea (Eric Ohayon)

Présentation de la société et de différentes méthodologies d’études (voir présentation ci-jointe).
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L’annuaire – derniers détails :

A la fin de la réunion, un message est laissé à Xavier Sedes, de Fisheye.
Ce dernier nous rappelle plus tard, permettant de faire le point avec lui sur les derniers détails avant la mise en ligne effective. Si nous renvoyons le fichier corrigé comme nous le souhaitons à Fisheye, en ne faisant que des modifications de forme, le fichier sera disponible comme modifié.

Il serait utile également, pour faciliter la lecture des fiches, d’écrire une note explicative et de mettre en annexe le questionnaire

( pour action pour la prochaine réunion de la commission.
Il faudra également prévoir un RDV en septembre avec Fisheye pour prévoir le budget des éventuelles modifications de structure et surtout pour la mise à jour.

( pour action Céline fera les premières modifications, puis Catherine et Isabelle feront les dernières si nécessaire, avant envoi à Fisheye.

Prochaine date de commission : 23 mai 2008 à 9h45 chez Lundbeck
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Réunion de présentation

FOVEA INTERNATIONAL

Vendredi 7 Mars







FOVEA INTERNATIONAL

L’expertise

		FOVEA INTERNATIONAL : 20 ans d’expertise des Etudes dans l’univers pharmaceutique

		FOVEA INTERNATIONAL : Une présente forte dans la majorité des Laboratoires

		FOVEA INTERNATIONAL : Une expérience importante dans toutes les pathologies

		FOVEA INTERNATIONAL : Une présence sur les grands marchés pharmaceutiques Européens et Américains

		FOVEA INTERNATIONAL : Des process de recherche marketing validés











		Et tout cela avec des méthodologies originales

		Pour accéder au plus profond de l’information

		Et pour appréhender les attitudes et les comportements vrais

		à la fois objectifs et subjectifs









FOVEA INTERNATIONAL

un acteur majeur

		10 sociétés d’études expertes qui partagent leur savoir faire de la santé,

		Qui réalisent un CA global de 26 M€,

		Emploient près de 200 collaborateurs permanents,

		Et formulent des recommandations marketing solides et applicables.









Principaux marchés pharmaceutiques couverts

		USA

		France

		UK

		Germany

		Spain

		Italy









Principales cibles d’études

		Médecins Généralistes

		Médecins Spécialistes libéraux et hospitaliers

		Leaders d’opinion (KOL)

		Personnel paramédical

		Pharmaciens

		Patients

		Institutionnels

		Forces de ventes









Quelques retours d’expériences

		Plan d’études préalable à un lancement de produit

		Etude des territoires de prescription

		Recherche de positionnement et de communication

		Test de concept

		Usages & attitudes

		Test de communication

		Recherche de nouvelles indications avec les KOL (Key Opinion Leaders)















Méthodologies utilisées

		Focus groups

		Mini-groups

		Triades 

		Entretiens approfondis en face à face



		Interviews quantitatifs en face à face

		Entretiens semi-directifs

		Questionnaires structurés papier - crayon

		Interviews par téléphone

		Etudes en ligne









Quelques exemples de méthodologies originales









Le même objectif dans toutes les études menées

		Accéder au plus profond de l’information

		Obtenir les informations les plus difficiles à capter

		Identifier les attitudes et les comportements vrais



 Méthodologies originales, ludiques & créatives







Exemple 1 : Les triades de prescription

		Triades

		Jeu d’une 10aine de cartes (1 carte = 1 produit)

		Cas patients concrets issus des pratiques



	 Recherche des critères de prescription & détermination des territoires légitimes et illégitimes des produits







Exemple 2 :

Taboo

		Faire deviner le mot DIABETIQUE sans dire les mots Taboo / évidents.











		Mini Groupes

		Jeu d’une 10aine de cartes (1 carte = 1 produit)

		Techniques projectives



	 Recherche des traits d’image objectifs & subjectifs des produits























FOVEA

MEDICAL MARKET RESEARCH
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